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Teppich Michel schliefdt nach 125 Jahren

Im Sommer lauft der Mietvertrag des in vierter Generation gefiihrten Traditionsgeschafts in der WilhelmstraBe aus / Raumungsverkauf lauft

Von Christina Oxfort

WIESBADEN. Thomas Michel
ist in seinem Element: ,,Das ist
ein eleganter Teppich. Der hat
diese Bordiire, ist in einem wei-
chen Rot gehalten - den konn-
te ich mir gut in Threr Wohnung
vorstellen.“ Das Paar, das be-
reits zuvor bei ,, Teppich Mi-
chel” in der Wilhelmstrafe mit
einem solchen Teppich gelieb-
dugelt hat, lauscht interessiert.
Auf den Rat des Experten und
dessen Empfehlungen in Sa-
chen Geschmack werden Tep-
pichfreunde bald verzichten
miissen. Denn Thomas Michel,
kiirzlich 70 Jahre alt geworden,
schlieft das Geschaft, das auf
eine 125-jahrige Familientradi-
tion zuriickblickt. Dass keiner
seiner drei Sohne, heute im Al-
ter zwischen 34 und 42, an sei-
ner Nachfolge interessiert war,
hatte sich recht friih gezeigt.
»Leider hat keiner Lust auf Tep-
piche”, sagt Michel verstand-
nisvoll, wenn auch mit leisem
Bedauern.

Friih Verantwortung fiir
das Geschaft ibernommen

Fiir ihn selbst habe sich diese
Frage nicht gestellt: Er trug friih
Verantwortung, als der Vater
mit zunehmenden gesundheit-
lichen Beschwerden zu kdmp-
fen hatte. Hatte er selbst wo-
moglich gerne einen anderen
Beruf ergriffen? ,Ganz viel-
leicht hatte ich mir etwas ande-
res vorstellen konnen“, meint
Michel, ohne zu spezifizieren.
Und ohne zu bereuen, dass er
sich dem Teppich als Kauf-
mann mit Leib und Seele ver-
schrieben hat: ,,Ich bin fit“, er-
klart er mit dem ihm eigenen
Strahlen im Gesicht, das viele
Tragen von Teppichen habe ihn

wegen Geschaftsaufgabe
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Seit mehr als vier Jahrzehnten hat Thomas Michel das Geschéft in der WilhelmstraBe gefiihrt.

sportlich gestahlt. ,Wenn ich
etwas gemacht habe, dann im-
mer mit Herzblut.“ Man
glaubt’s ihm aufs Wort, auch
als Vorsitzender der Wiesbaden
Stiftung bringt er sich voll und
ganz ein.

Im Sommer 2025 lauft der
Mietvertrag fiir das Geschaft in
dem Haus, das sich im Besitz
der Stadtentwicklungsgesell-
schaft (SEG) befindet, aus. Auf
vier Etagen hangen und liegen,
tonnenschwer, Teppiche.
Nichts als Teppiche und ausge-
suchte Antiquitdaten aus aller

Welt, etliche Bilder. Wie viele
Teppiche dort ausliegen oder
gerollt an den Wanden lehnen?
,Keine Ahnung®, versichern
Michel wie auch Torsten Weid-
le, der seit 35 Jahren im Ge-
schift mitarbeitet. Und auch
wenn der Verbleib eventuell
nicht verkaufter Ware noch un-
Kklar ist, sicher ist, dass der ge-
rade begonnene Abverkauf bis
zum Frithjahr beendet sein
muss.

Kalil Michel erdffnete 1899
auf der Wilhelmstrafle sein ers-
tes Geschdft. Unter Mitwirkung

seiner Sohne folgten Depen-
dancen unter anderem auch in
Bad Kissingen. Nach Ende des
Zweiten Weltkriegs vergrofierte
die nunmehr zweite Genera-
tion das Familienunternehmen.
Es wurden zwei Laden in der
Wilhelmstrafie, eins in der Tau-
nusstrafle, der Langgasse und
eins im Hotel Nassauer Hof be-
trieben. Damals galten wertvol-
le Teppiche nicht nur als Sam-
melobjekt und als Ausdruck
von Wohlstand, sondern auch
als Wertanlage. Eine Einstel-
lung, die sich im Lauf der Zeit
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stark verdandert hat, wie Tho-
mas Michel weifd. Seit mehr als
vier Jahrzehnten betreibt er das
verbliebene Geschift in der
Wilhelmstrafe (,,stark riickldu-
fig“, sagt er), sein Bruder And-
reas verlegte sich vom Rhein-
gau aus auf den GrofRhandel.
,Es ist nie jemandem gelun-
gen, mich tibers Ohr zu hau-
en“, fasst Michel seine unzah-
ligen Einkaufsreisen unter an-
derem nach China, Nepal und
Persien schmunzelnd zusam-
men. Immer auf der Suche
nach hochwertigen Qualitats-

produkten, konnte er sich auf
sein Know-how wie auch
Agenturbiiros verlassen, die
ihm Tiiren zu Teppichkniipfern
offneten und Dolmetscher be-
reitstellten. ,Mein Geschmack
war ausschlaggebend”, sagt
der Teppichhandler selbstbe-
wusst, der ,,nie nach der Mode
gegangen ist“, den Anspruch
an Originalitit und Qualitat
vielmehr zur Maxime seines
Einkaufs machte.

Einkaufsreisen nach
China, Nepal und Persien

Seine Kunden hielt er fast 30
Jahre lang mittels Postkarten
iiber seine Entdeckungen in
fernen Landern auf dem Lau-
fenden. Seine ,beste Marke-
tingmafnahme* sei das gewe-
sen: Eine Postkarte verfasste
Michel handschriftlich, die an-
deren 4999 wurden dupliziert,
mit Briefmarke versehen und
an die weit verstreute Klientel
verschickt. Denn die Kunden
des Teppichhauses kamen zwar
stets zu zwei Dritteln aus Wies-
baden, Mainz und der Region,
ein grofler Teil jedoch auch von
weit auflerhalb. ,Heute haben
manche Interessenten keine
Lust mehr, nach Wiesbaden zu
reisen”, bedauert der Wiesba-
dener, seine Kunden beklagten
die mangelnde Attraktivitat der
Landeshauptstadt.

Dass , Teppich Michel“, der
einfach zur Wilhelmstrafie da-
zugehorte, in Balde nicht mehr
existieren wird, werden viele
bedauern. Ehefrau Maggy, die
Sohne sowie die vier Enkelkin-
der hingegen wird’s freuen,
wenn Thomas Michel endlich
mehr Zeit fiir sie hat. Und sich
nicht mehr in aller Welt auf die
Suche nach exklusiven Teppi-
chen begibt.
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